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Este libro, pensado como un manual para can-
didatos electorales, se divide en tres grandes
capitulos que recogen otras 1antas fases de
preparacion de una campafia politica a juicio
de José Rias Araidjo: investigacion, planifi-
cacion ¥ ejecucidn. En el primer capitulo el
autor desglosa las téenicas de investigacion
cuantitativa y cualitativa, como encueslas,
sondeos de opinidn, entrevistas en profundi-
dad, “locus group”, asi como las (écnicas de
observacidn, provocacion y panel de electo-
res, También sefala la importancia del andli-
sis de los electores citando diversos estudios,
y facilita los nombres de los organismos a los
que se puede acceder para buscar los datos
de los territorios en donde los partidos plani-
fican realizar la campana electoral.

Rias Aradjo, profesor de Comunicacion
clectoral ¢ institucional en la Universidad de
Vigo, resalta la importancia de la fase de pla-
nificacidn para poder controlar la camparfia y
que ésta no quede a merced del adversario o
de los medios de comunicacidn. Asi, en este
segundo capitulo se desentranan las reglas
bisicas de la planificacién v los pasos a se-
guir por los partidos a la hora de determinar
una estrategia, es decir, qué decir y cudn-
do. Se trata bdsicamente de definir el eje de
campana, la reason why o razdn por la que
persuadiremos al electorado para votar a un
partido o a un candidato, y el posicionamien-
to, es decir, ocupar un espacio en la mente de
los electores,

En la lase de planificacién se elabora el
programa electoral y los argumentarios que
dariin coherencia a la campaiia y se organiza
la agenda para la precampafia y la campaia.
Sostiene el autor la importancia de incluir
una serie de reuniones con colectivos consi-
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derados estratégicos, asf como la realizacién
de visitas puerta a puerta. “Bien entrenado
un candidato puede hacer 15 contactos por
hora. 51 emplea cuatro horas al dia en esta
accidn, serdn 60 casas. En diez dias, 600; en
100 dias, 6.0007". De estas visitas se recogen
una sene de datos que ayudan a planificar
la agenda electoral, para lo que se citan una
serie de recomendaciones ya apuntadas por
Francisco Ferras en su Manual Completo de
Campanha Eleitoral.

El tercer v dltimo capitulo, referido a la
fase de ejecucidn de la campaiia, es el mds
extenso y comicnza con una serie de refe-
rencias a los distintos estudios realizados
en torno 4 la imagen del candidato, tema sin
duda central a la hora de lanzar un candidato
al ruedo medidtico y que focaliza gran par-
te del esfuerzo de los asesores politicos. Sin
embargo, el autor del libro se muestra cauto
y apostilla que la imagen puede ser una par-
te del camino pero nunca el objetivo, meta y
destino de ninguna camparfia electoral,

El apartado dedicado al discurso y co-
municacion emocional puede resultar (il
para los politicos al recurrir a diferentes es-
tudios que convergen en la idea de que las
campanas no las ganan los que deficnden los
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los sentimientos adecuados. En este sentido,
resulta muy prictico el acopio de técnicas y
consejos para la redaccidn y puesta en escena
de los discursos senalados por otros autores,
asi como el apartado sobre la comunicacién
no verbal, con varias ilustraciones sobre el
significado del movimiento de las manos en
las comparecencias piblicas.

No olvida Rias dedicar sendos capitulos
a los debates electorales en television v a las
“cibercampanas”. Destaca el papel crecien-
te de Internet cntre los jévenes, y aconscja
la vigilancia de las comunicaciones a través
de la red en los dias previos a la votacion,
dada la posibilidad de cualquier difusién in-
formacion negativa que necesite una ripida
respuesta. El autor también publica una serie
de recomendaciones, tanto para los debates
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televisivos como para la utilizacion de las
webs en campaiia, que pueden ser de interés
para los candidatos politicos.

El apartado referido a la publicidad elec-
toral acoge las técnicas publicitarias en la
comunicacion electoral, y hace un repaso de
la evolucién de la publicidad electoral en ¢l
Estado espafiol, en América Latina y la pu-
hlicidad negativa en EEUU. Es aqui donde
se recogen ejemplos y anécdotas de diferen-
tes campanas, que hacen més amena la lectu-
ra al permitir ver, con casos pricticos, parte
de la teoria que, de manera exhaustiva, se ha
expuesto a través de las pdginas de esta obra.
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