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Detrás de cada elección hay cientos de historias que no se cuentan en los telediarios: 
una sala de crisis mal iluminada a las tres de la mañana, una frase en un debate que hace 
remontar al candidato en las encuestas, un error que revienta la planificación, un lema que lo 
cambia todo. Cómo ganar unas elecciones desvela los mecanismos ocultos de once 
campañas que sacudieron la política contemporánea: la arrolladora mayoría de Felipe 
González en 1982, la fábrica de emociones de Reagan en 1984, la campaña de colores de la 
oposición chilena que echó a Pinochet, el terremoto del Brexit, la irrupción de Donald Trump. 
Cada campaña, un caso de estudio. Cada decisión, una lección. Cada error, algo que 
aprender. 
 
Con la autoridad de quien ha estado y está en la sala de máquinas de muchas elecciones, 
César Calderón analiza por qué ganaron los que ganaron, por qué perdieron los que 
perdieron y qué tienen en común unas elecciones celebradas en un lapso de cuarenta 
años. El resultado es un libro que se lee como una novela y se consulta como un manual. Un 
libro que incluye un regalo final: un análisis de las estrategias que han logrado derrotar al 
nacionalpopulismo en varios países del mundo. 
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de 2015 en la que la oposición democrática infligió a Nicolás Maduro la 
mayor derrota electoral de su mandato, la campaña presidencial de Cristina 
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Para mayor información, envío de ejemplares o concertar entrevistas: 
Mariella Rosso - prensa@catarata.org -Tel. 915 322 077 / 659 417 948 

“Empecemos por demoler el primer lugar común: la idea de que una campaña es un noble 
intercambio de ideas sobre el futuro de un país. Si crees eso, probablemente también 
crees que las salchichas se hacen con tiernas rodajas de solomillo. Una campaña electoral 
es una operación dual de precisión quirúrgica que combina la logística de una invasión 
militar con la narrativa emocional de una superproducción de Hollywood”. 
 
“No buscamos convencer mediante el raciocinio. El voto es una decisión emocional que 
luego justificamos con argumentos racionales para no sentirnos demasiado idiotas. 
Buscamos la conexión visceral". 
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