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Detras de cada eleccion hay cientos de historias que no se cuentan en los telediarios:
una sala de crisis mal iluminada a las tres de la manana, una frase en un debate que hace
remontar al candidato en las encuestas, un error que revienta la planificacién, un lema que lo
cambia todo. Cémo ganar unas elecciones desvela los mecanismos ocultos de once
campanas que sacudieron la politica contemporanea: la arrolladora mayoria de Felipe
Gonzalez en 1982, la fabrica de emociones de Reagan en 1984, la campafia de colores de la
oposicion chilena que echo a Pinochet, el terremoto del Brexit, la irrupcion de Donald Trump.
Cada campana, un caso de estudio. Cada decision, una leccion. Cada error, algo que
aprender.

Con la autoridad de quien ha estado y esta en la sala de maquinas de muchas elecciones,
César Calderdn analiza por qué ganaron los que ganaron, por qué perdieron los que
perdieron y qué tienen en comun unas elecciones celebradas en un lapso de cuarenta
anos. El resultado es un libro que se lee como una novela y se consulta como un manual. Un
libro que incluye un regalo final: un analisis de las estrategias que han logrado derrotar al
nacionalpopulismo en varios paises del mundo.
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César Calderon (Bermeo, Bizkaia) es fundador y director de Redlines
Estrategia y Comunicacién, consultora de referencia en estrategia electoral
y comunicacion politica con sede en Madrid. Desde su fundacion en 2014,
ha dirigido mas de 50 campanias electorales e institucionales en Espafia y
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Venezuela, Colombia y México. Entre sus trabajos mas destacados que se
puedan resefiar publicamente figuran la eleccién parlamentaria venezolana
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mayor derrota electoral de su mandato, la campafa presidencial de Cristina
Fernandez de Kirchner, dos elecciones presidenciales en Chile o la victoria
de Guillermo Fernandez Vara en Extremadura en 2015. Redlines ha sido
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“‘Empecemos por demoler el primer lugar comun: la idea de que una campania es un noble
intercambio de ideas sobre el futuro de un pais. Si crees eso, probablemente también
crees que las salchichas se hacen con tiernas rodajas de solomillo. Una campana electoral
es una operaciéon dual de precisidn quirurgica que combina la logistica de una invasién
militar con la narrativa emocional de una superproduccion de Hollywood”.

“No buscamos convencer mediante el raciocinio. El voto es una decision emocional que
luego justificamos con argumentos racionales para no sentirnos demasiado idiotas.

Buscamos la conexion visceral".
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